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Medialni planovaé/planovacka (kéd: 69-044-M)

Autorizujici organ: Ministerstvo primyslu a obchodu
Skupina obort: Osobni a provozni sluzby (kéd: 69)
Tyka se povolani: Medialni planovac

Kvalifikaéni aroven NSK - EQF: 4

Odborna zplsobilost

Nazev Uroven

Zpracovani planu medialni kampané na zakladé zadani klienta 4
Vybér vhodnych médii, mist a ¢asli pro umisténi reklamniho sdéleni s ohledem na zadani klienta

Zpracovani rozpo¢tl medialni kampané zadané klientem véetné vyjednani cen v médiich

4
4
Orientace v odborném medialnim nazvoslovi 4
Ziskavani aktualnich dat a informaci z médii pro zpracovani planu medialni kampané 4

3

Interni prezentace planu medialni kampané a rozpoctu

Platnost standardu
Standard je platny od: 21.10.2022
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Kritéria a zptsoby hodnoceni

Zpracovani planu medialni kampané na zakladé zadani klienta

Kritéria hodnoceni Zpusoby ovéreni
a) Popsat postup zpracovani medialni kampané Pisemné a ustni ovéreni
b) Zpracovat plan medialni kampané Praktické pfedvedeni

Je treba splnit obé kritéria.

Vybér vhodnych médii, mist a €ast pro umisténi reklamniho sdéleni s ohledem na zadani klienta

Kritéria hodnoceni Zpusoby ovéreni

a) Popsat dostupna média vhodna pro dané zadani Pisemné a ustni ovéreni

b) Clha,rakterlzovat vyhody a nevyhody jednotlivych médii v souvislosti se Ustni ovéieni

zadanim

c) Navrhnout vhodné umisténi a nacasovani reklamniho sdéleni Praktické pfedvedeni a ustni ovéfeni

Je treba splnit vSechna kritéria.

Zpracovani rozpoc¢ti medialni kampané zadané klientem véetné vyjednani cen v médiich

Kritéria hodnoceni Zpusoby ovéreni

a) Vyjmenovat jednotlivé polozky rozpoctu Pisemné a ustni ovéreni
b) Popsat praci s jednotlivymi poloZzkami rozpoctu Ustni ovéfeni

c) Predvést zpusob vyjednani ceny se zastupci médii, véetné slev Praktické pfedvedeni

d) Zpracovat rozpocet medialni kampané Praktické pfedvedeni

Je tieba splnit vSechna kritéria.

Orientace v odborném medialnim nazvoslovi

Kritéria hodnoceni Zpusoby ovéreni

a) Vysvétlit vyznam 10ti zadanych odbornych vyrazu Pisemné a ustni ovéfeni

Je treba splnit toto kritérium.
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Ziskavani aktualnich dat a informaci z médii pro zpracovani planu medialni kampané

Kritéria hodnoceni Zpusoby ovéreni

a) Popsat v obecné roviné zpusob ziskani dat a informaci z existujicich

. o a Pisemné a ustni ovéreni
médii v daném &ase na trhu

b) Vysvétlit proces ziskavani dat z televizniho trhu a jejich aplikaci do planu

o : Ustni ovéfeni
medialni kampané

c) Vysvétlit proces ziskavani dat z trhu tiskovych médii a jejich aplikaci do

. o s . Ustni ovéFeni
planu mediélni kampané

d) Vysvétlit proces ziskavani dat z internetového trhu a jejich aplikaci do

. o " Ustni ovéfeni
planu medialni kampané

e) Vysvétlit proces ziskavani dat z rozhlasového trhu a jejich aplikaci do

’ N ” Ustni ovéfeni
planu medialni kampané

f) Vysvétlit proces ziskavani dat z trhu outdoorové/indoorové reklamy a jejich

aplikaci do planu medialni kampané Ustni ovéreni

g) Pfedvést navazné na modelové zadani kampané komunikaci s jednim
subjektem pfi ziskavani aktualnich dat a informaci potfebnych pro Praktické predvedeni
zpracovani planu medialni kampané

Je tieba splnit kritéria a) a g) a dvé z kritérii b) az f).

Interni prezentace planu medialni kampané a rozpoctu

Kritéria hodnoceni Zpusoby ovéreni

a) Prezentovat ¢ast planu medialni kampané interné v ramci pracovniho Praktické pfedvedeni s ustnim
tymu zdlvodnénim

b) Prezentovat ¢ast rozpoc¢tu planu medialni kampané interné v ramci Praktické pfedvedeni s Ustnim
pracovniho tymu zdUvodnénim

Je tieba splnit obé kritéria.
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Organizac¢ni a metodické pokyny
Pokyny k realizaci zkousky

Autorizovanéa osoba informuje, které doklady musi uchaze¢ predlozit, aby zkouska probéhla v souladu s platnymi
pravnimi pfedpisy.

Pfed zahajenim vlastniho ovéfovani musi byt uchaze¢ seznamen s pracovistém a s pozadavky bezpecnosti a ochrany
zdravi pfi praci (BOZP) a pozarni ochrany (PO), o éemz bude autorizovanou osobou vyhotoven a uchaze€em podepsan
pisemny zaznam. Zdravotni zpUsobilost pro vykonani zkousky neni vyZzadovana.

Autorizovana osoba pfipravi minimalné 3 modelova zadani kampané pro zpracovani planu medialni kampané a rozpoctu
pro ovéfeni kompetenci Zpracovani planu medialni kampané na zakladé zadani klienta, Vybér vhodnych médii, mist a
¢asU pro umisténi reklamniho sdéleni s ohledem na zadani klienta, Zpracovani rozpo¢ta medialni kampané zadané
klientem v&etné vyjednani cen v médiich, Ziskavani aktualnich dat a informaci z médii pro zpracovani planu medialni
kampané a Interni prezentace planu medialni kampané a rozpo¢tu. Modelova zadani kampané jsou formulovana z
pohledu klienta a jejich naro€nost musi byt adekvatni dobé vymezené pro zkousku.

Uchaze¢ si vylosuje jedno z minimalné 3 pfedloZzenych modelovych zadani kampané.
Jednotlivé kompetence, znalosti a zpUsobilosti uchazece jsou ovéfovany pfi modelovém zpracovani planu medialni
kampané a rozpoctu a pfi jejich prezentaci.

Pfi ovéfovani kompetence Ziskavani aktualnich dat a informaci z médii pro zpracovani planu medialni kampané, ktera
podle tohoto hodnoticiho standardu pfi ovéfovani umoziiuje vice kombinaci splnéni kritérii, protoZze neni nutné splnit
vSechna kritéria, si uchaze¢ zvoli kromé kritérii a) a g) dvé libovolnd kritéria b) az f). O zvolenych variantach uchaze¢
informuje autorizovanou osobu bezprostfedné po vylosovani modelového zadani kampané.

Vysledné hodnoceni

Zkousejici hodnoti uchazece zvlast pro kazdou kompetenci a vysledek zapisuje do zaznamu o pribéhu a vysledku
zkou$ky. Vysledné hodnoceni pro danou kompetenci musi znit ,splnil“ nebo ,nesplnil“ v zavislosti na stanoveni
zavaznosti, resp. nezavaznosti jednotlivych kritérii u kazdé kompetence. Vysledné hodnoceni zkousky zni bud ,vyhovél,
pokud uchaze¢ splnil vSechny kompetence, nebo ,nevyhovél®, pokud uchaze¢ nékterou kompetenci nesplnil. P¥i
hodnoceni ,nevyhoveél“ uvadi zkous$ejici vzdy zdlvodnéni, které uchaze¢ svym podpisem bere na védomi.

Pocet zkousejicich

Zkouska probiha pfed jednou autorizovanou osobou; zkousejicim je jedna autorizovana fyzicka osoba s autorizaci pro
prislusnou profesni kvalifikaci anebo jeden autorizovany zastupce autorizované podnikajici fyzické nebo pravnické osoby
s autorizaci pro pfislusnou profesni kvalifikaci.
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Pozadavky na odbornou zpusobilost autorizované osoby, resp. autorizovaného zastupce
autorizované osoby

Autorizovana osoba, resp. autorizovany zastupce autorizované osoby musi splfiovat alespon jednu z nasledujicich
variant pozadavku:

a) Stfedni vzdélani s maturitni zkouskou a alespon 5 let odborné praxe v oblasti marketingu, medialnich a reklamnich
agentur.

b) VySsi odborné vzdélani a alespor 5 let odborné praxe v oblasti marketingu, medialnich a reklamnich agentur.

c) VysokoSkolské vzdélani a alespon 5 let odborné praxe v oblasti marketingu, medialnich a reklamnich agentur nebo
ve funkci ucitele odbornych pfedmétu v oblasti marketingu a médii.

DalSi pozadavky:

e Autorizovana osoba, resp. autorizovany zastupce autorizované osoby, ktera nema odbornou kvalifikaci
pedagogického pracovnika podle zakona €. 563/2004 Sb., o pedagogickych pracovnicich a o zméné nékterych
zakonu, ve znéni pozdéjsich predpisl, nebo nema odbornou kvalifikaci podle zakona €. 111/1998 Sb., o vysokych
Skolach a o zméné a doplnéni dalSich zakonu (zakon o vysokych Skolach), ve znéni pozdéjSich predpisud, nebo praxi
v oblasti vzdélavani dospélych (véetné praxe z oblasti zkouSeni), nebo nema osvéd&eni o profesni kvalifikaci 75-
001-T Lektor/lektorka dalSiho vzdélavani, mize byt absolventem pfipravy zaméfené zejména na praktickou aplikaci
¢asti prvni, hlavy Il a IV zakona €. 179/2006 Sb., o ovéfovani a uznavani vysledk( dalSiho vzdélavani a o zméné
nékterych zakonu (zakon o uznavani vysledkd dalSiho vzdélavani) ve znéni pozdéjSich predpist, a pfipravy
zameéfené na vzdélavani a hodnoceni dospélych s dirazem na psychologické aspekty zkouseni dospélych v
rozsahu minimalné 12 hodin.

Zadatel o udéleni autorizace prokazuje splnéni poZzadavki na odbornou zptsobilost autorizujicimu organu, a to
predlozenim dokladu nebo dokladd o ziskani odborné zplsobilosti v souladu s hodnoticim standardem této profesni
kvalifikace, nebo takovym postupem, ktery je v souladu s pozadavky uvedenymi v hodnoticim standardu této profesni
kvalifikace autorizujicim organem stanoven.

Zadost o udéleni autorizace naleznete na internetovych strankach autorizujiciho organu: Ministerstvo primyslu a
obchodu, www.mpo.cz.

Nezbytné materialni a technické predpoklady pro provedeni zkousky
Pocitag s pfipojenim k internetu, LCD obrazovka, dataprojektor, u¢ebna.

Autorizovana osoba, resp. autorizovany zastupce autorizované osoby musi zajistit, aby pracovisté byla uspofadana a
vybavena tak, aby pracovni podminky pro realizaci zkou$ky z hlediska BOZP odpovidaly bezpe¢nostnim pozadavkim a
hygienickym limitdm na pracovni prostfedi a pracovisté.

K Zadosti o udéleni autorizace Zadatel pfiloZi seznam materialné-technického vybaveni dokladajici soulad s poZadavky
uvedenymi v hodnoticim standardu pro uc¢ely zkousky. Zajisténi vhodnych prostor pro provadéni zkousky prokazuje
Zadatel odpovidajicim dokladem (napf. vypis z katastru nemovitosti, ndjemni smlouva, dohoda) umoziujicim jejich
uzivani po dobu platnosti autorizace.

Doba pripravy na zkousku

Uchaze& ma narok na celkovou dobu pfipravy na zkouSku v trvani 60 minut. Do doby pfipravy na zkousku se
nezapocitava doba na seznameni uchazece s pracovi$tém a s pozadavky BOZP a PO.

Doba pro vykonani zkousky

Celkova doba trvani viastni zkousky jednoho uchazece (bez ¢asu na prestavky a na pfipravu) je 4 az 6 hodin (hodinou
se rozumi 60 minut). Doba trvani pisemné &asti zkousky jednoho uchazece je 60 minut.
Zkouska muze byt rozlozena do vice dnu.
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Autofri standardu

Autori hodnoticiho standardu

Hodnotici standard profesni kvalifikace pfipravila SR pro polygrafii, média a informacni sluzby, ustavena a licencovana
pro tuto ¢innost HK CR a SP CR.

Na tvorbé se dale podilely subjekty zastoupené v pracovni skupiné:
C&COM Advertising, s. r. 0.

Stanislav Cerv, Holly

OUR MEDIA, a. s.

Supraphon, a. s.
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